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El modelado de datos como resultado final del proceso de ETL. ¿Qué quiero analizar?El modelado de datos como resultado final del proceso de ETL. ¿Qué quiero analizar?

En los modelos de datos vamos a trabajar 
con un conjunto de nuevos conceptos 
fundamentales como son: Hechos – 
Dimensiones – Métricas - Claves Principales-
Perspectivas- Segementaciones- Copo de 
Nieve – Estrellas - etc..

Un Modelo de Datos es un conjunto de tablas organizadas y relacionadas de manera tal 
que respondan a una necesidad de análisis de negocio



Tipos de tablas • Tablas de hechos (a partir de las cuales obtenemos las medidas)

• Tablas de dimensiones (nos permiten filtrar la información, por distintos conceptos)

Ejemplos de 

Modelos de Datos 

por Procesos de 

Negocio



¿Qué quiero analizar?

Debemos comenzar el diseño de un modelo de datos en reflexionar sobre que quiero 

analizar y esto implica una serie de pasos como son:

1. Identificar el proceso de negocio que se ve afectada para el análisis, por ejemplo, 

ventas, compras, finanzas, gestión de stock, recursos humanos, etc..

2. Contar con una batería de preguntas a las que intentamos que el modelo de 

respuesta.

3. Identificar donde está la historia de lo que ha ocurrido, en que tablas, y que nivel de 

detalle necesito, campos que contiene la tabla

4. Y debemos también definir desde que perspectivas o puntos de vista queremos 

analizar la información, es decir por características del cliente, características del 

producto, etc.

Estos son los cuatro pasos que debemos definir crear un modelo de datos de un proceso 

de negocio. 



Ejemplo



El modelo de estrella. El modelo copo de nieveEl modelo de estrella. El modelo copo de nieve

Un modelo de estrella que es aquel que por su forma 
relacionamos las tablas siempre permaneciendo en el 
centro la tabla de hechos y el resto de tablas que son las 
perspectivas o dimensiones desde que la quiero analizar

Ejemplo del proceso de negocio de las ventas, modelo estrella

Que quiero analizar: Las ventas

• Que ha ocurrido ~ Hechos ~ Diario de ventas o histórico de ventas (Tabla de hecho)

• Puntos de vista (perspectivas) ~ Dimensiones~ Cliente, Fecha, Tienda, Producto, Empleado…. (Tablas de 
dimensiones)

Partiendo de la tabla de hecho diario de 
ventas o histórico de ventas que 
contienen diversos campos como son 
importe de la venta, descuento, fecha, 
tienda empleada, cliente y producto 
vamos a analizarla bajo 5 perspectivas.



En resumen, en los modelos estrellas, la estrella es la 

raíz, ya que este modelo parte de una tabla de hechos 

de la que se desprenden distintas tablas de 

dimensiones. La tabla de hechos se queda enraizada en 

un solo punto y, a partir de allí, se empiezan a producir 

las tablas de dimensiones.

El modelo copo de nieve

El modelo estrella

En el modelo copo de nieve una tabla de dimensiones 

puede estar interconectada con otra, sin necesidad 

de recurrir directamente a la tabla de hechos. Las 

tablas de dimensiones en el modelo de copo de nieve se 

interrelacionan entre sí.
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Las relaciones entre tablas, cardinalidad en las relacionesLas relaciones entre tablas, cardinalidad en las relaciones

En general la tabla de hechos se suele caracterizar por: 
• Pocas columnas
• Casi todas de tipo numérico
• Contiene muchas filas o registros y con crecimiento periódico
Tabla de Dimensiones o de búsqueda. Jerarquías
Son las que nos van a permitir segmentar y filtrar la información por muy diversos criterios. 
Es decir, son los puntos de vista (perspectiva) desde la que queremos analizar la información



La cardinalidad de las relaciones se refiere cuáles son los elementos o campos de nuestras tablas 
que va a estar relacionados entre si



Uno a Varios, la más frecuente

Es la mas frecuente, nos indica que cada uno de los registros 
de una tabla (Clientes) puede tener muchos registros en la 
otra (Facturas), pero a la inversa, cada uno de los registros 
en facturas, solo podría tener un único registro relacionado 
en la tabla de clientes

Varios a Varios, evitar

También conocida como muchos a 
muchos, pero este tipo de relaciones 
deben evitarse por su complejidad. 

Tenemos una tabla de productos (izquierda) y una tabla de pedidos que se relacionan con su codigo 
de producto (SKU), lo que ocurre, que no es frecuente, que disponemos de un producto que tiene el 
mismo codigo (8) que solo lo diferencia el color, por eso la relación es de varios a varios.

Uno a Uno,  no frecuente

No es muy frecuente, nos indica que cada registro de una tabla tiene un solo valor en la otra, por 
ejemplo, municipios de España y alcaldes de España

Relaciones generadas automáticamente

Estas relaciones entre se establecen de forma automática al agregar las tablas al modelo de datos. Cuando se 

importan distintas tablas desde una misma BBDD, es muy común que se arrastran las relaciones igualmente. Es 
conveniente repasarlas y confirmar que las relaciones que se hayan generado sean correctas, 
eliminando aquellas que no correspondan con nuestro modelo para un correcto 
funcionamiento



Para configurar nuestras relaciones contamos con un editor al cual accedemos haciendo doble clic 
sobre la relación, donde podremos definir la cardinalidad (uno a uno, uno a varios o varios a uno)

Sobre el editor de relaciones
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Dirección de la Relación (del Filtro)

Otro de los aspectos relevantes con las relaciones entre 
las tablas es la dirección de filtrado, es decir es la 
dirección en la que se van a aplicar los filtros en el 
momento en que comencemos a analizar nuestra 
información a traves de las diferentes visualizaciones.

Ejemplo, supongamos que tenemos dos tablas 
relacionadas, en el 1º caso sin selección (sin filtro) y en el 
segundo con selección (ID de vendedor 11 y 12) 
aplicando por tanto filtro y el resultado obtenido es: 



El contexto de evaluación de las fórmulas El contexto de evaluación de las fórmulas ¿Qué es el contexto de evaluación en DAX?

El contexto de evaluación es la forma en que se evalúan las fórmulas, es decir cómo se aplica las 
capas de filtrado a las tablas para despues hacer sus cálculos.

Así una misma medida como puede ser ventas, puede arrojar distintos resultados dependiendo 
del contexto de evaluación

El Contexto de filtro es el conjunto de datos que están disponibles para ser utilizados para una formula 

(expresión DAX) despues de haber superado las restricciones o modificaciones que imponen.

Video recomendado: Contextos de EVALUACIÓN del lenguaje DAX

https://www.youtube.com/watch?v=EaLBcmHSkJA


Contexto fila o  Row Context Contexto de Filtro (Filter Context)



En general, tenemos 4 elementos del reporte que añaden o remueven filtros del contexto de filtro, 

estos elementos son:

Objetos visuales. Los objetos visuales son todos aquellos objetos que nos ayudan a construir el 
reporte mediante comunicación e interacción visual, ejemplos:  Matrices, Segmentaciones de datos, 
tablas y graficos dinámicos, etc.. 



Panel de Filtros. Disponible tanto en Excel como Power BI

Interacciones Visuales

Administración de Roles (RLS) — Este es un caso especial



En resumen 
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